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СТРАТЕГІЧНІ ПРІОРИТЕТИ ТА ІНСТРУМЕНТИ ВІДНОВЛЕННЯ 

ТУРИСТИЧНОЇ ГАЛУЗІ НА ПРИФРОНТОВИХ ТЕРИТОРІЯХ УКРАЇНИ 

 

Туристична галузь повинна вже зараз виступити у ролі потужного генератора, бо 

це швидкі інвестиції, нові вакансії для місцевих і дієвий інструмент, який допоможе світу 

побачити ці регіони в новому світлі, коригуючи репутаційні ризики, зумовлені 

наслідками бойових дій. Проте відновлення туристичної привабливості прифронтових 

зон потребує специфічних підходів, що базуються на безпеці, інноваціях та 

реінтерпретації простору [6, с. 14]. За даними Міністерства культури та стратегічних 

комунікацій України, станом на початок квітня 2026 року (з 24 лютого 2022 року) 

внаслідок повномасштабного російського вторгнення було пошкоджено або 

зруйновано 1723 пам’ятки культурної спадщини, а за даними  ООН Україна зараз 

є однією з найбільш замінованих країн світу, приблизно чверть її території — площа 

більша за Англію — забруднена вибухівкою.  

Першочерговою умовою відновлення будь-якої туристичної активності є 

гарантування фізичної безпеки відвідувачів. Це передбачає не лише повне гуманітарне 

розмінування територій, а й створення прозорої системи інформування про стан безпеки 

в регіоні. Безпековий чинник стає частиною маркетингової стратегії: демонстрація 

успішного відновлення та надійного захисту територій підвищує рівень довіри 

потенційних туристів [7]. 

Неминучою стане трансформація туристичного "ландшафту" країни через 

створення нових сенсів, нової «історичної спадщини» та туристично 

привабливих  об’єктів. Звичайно, багато іноземних туристів будуть зацікавлені у 

відвідуванні місць бойової слави ЗСУ. Але це недостатньо для міжнародного 

туристичного іміджу України і тому не можна допустити, щоб туризм зафіксувався у 

моносфері – наприклад лише для любителів мілітарі [3].  

Державна агенція з розвитку туризму вже запропонувала кілька напрямів 

антикризового  маршрутного відновлення, серед яких формулювання нових змістів для 

внутрішнього туризму, на кшталт "Для чого ми подорожуємо Україною?",  намір 

розвивати після війни туризм в Донецькій і Луганській областях, планується розробка 

туристичних програм по місцях військової слави ЗСУ[2].  

Туризм не відновлюється сам собою після завершення будь-якої збройної агресії 

і його розвиток туризму у громадах із тривалою кривавою історією руйнувань та окупації 

надовго залишається зоною, яка асоціюється з небезпекою. Важливо формувати 

передумови для туризму майбутнього, а не копіювати досвід чи помилки інших країн, 

наприклад Боснії та Герцоговини, Колумбії чи Західних Балкан. Актуальним залишається 

питання належного осмислення і меморіалізації наслідків військових злочинів РФ, що 

також може мати комунікативну цінність для туристів [1]. 

Територіальний брендинг є інструментом підвищення конкурентоспроможності, 

інвестиційної привабливості, ділової активності, розкриття туристично-рекреаційного 

потенціалу, впровадження креативних ідей розвитку дестинації та її інфраструктури, 
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формування патріотизму у громади, і від того, який імідж має той чи інший регіон 

залежить відновлення, розвиток та функціонування української туристичної індустрії на 

території, де ведуться бойові дії [8, стор.34]. Варто поміркувати про концепцію «території 

майбутнього», де кожна зруйнована локація має план ревіталізації, бо інвестори не дуже 

бажають вкладати кошти у зруйновані і покинуті території. Самі люди також мають 

можливість стати «живою рекламою» для подальших інвестицій у своє місто, чи селище. 

Спілкуючись із мешканцями інших країн, українці можуть стати частиною великої 

інформаційної протидії, яка спростовує російські наративи та допомагає іноземцям 

позбутися радянського сприйняття нашої історії.  

Одним із дієвих способів відродження на початковому етапі може бути адаптація 

фортифікаційних споруд: використання безпечних залишків оборонних ліній як об’єктів 

військово-історичного туризму [4, с. 61]. З очищенням узбережжя від мін та 

відновленням інфраструктури очікується повернення туристів до традиційних курортів 

Чорного моря, що сприятиме створенню нових форматів відпочинку (wellness-туризм, 

сімейні курорти). Актуальними також стануть маршрути пов’язані з місцями значних 

руйнувань, найбільших втрат супротивника, а також локаціями, які стали знаковими або 

переломними у ході війни. Туристи будуть прагнути на власні очі побачити місця 

військових успіхів українців і ті із них, про які читали і бачили у новинах (Рудий ліс, де 

закопувалися окупанти, зруйновані домівки у Бородянці, спустошені вулиці Маріуполя 

та ін.) [5]. Особливу увагу слід приділити модернізації готельного фонду, розвитку 

інфраструктури за європейськими стандартами.  
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