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СТАН СПОЖИВЧОГО РИНКУ УКРАЇНИ 
 

Водяницька Я.А., yana007700@gmail.com 

Таврійський державний агротехнологічний університет імені Дмитра Моторного 

 

Споживчий ринок є одним із найвагоміших сегментів національного ринку, він 

характеризує відносини, які складаються у процесі виробництва, обміну й споживання 

кінцевих товарів і послуг. Зважаючи на його соціальну роль і важливе місце в 

життєзабезпеченні населення (а саме – задоволення найнеобхідніших потреб людини), 

споживчий ринок можна вважати підсистемою соціально-економічної системи країни з 

притаманними їй особливостями та завданнями функціонування.  

До основних завдань ринку споживчих товарів належать: 

• утримання насиченості ринку споживчих товарів; 

• подолання різких відмінностей між регіональними ринками в структурі та рівні 

попиту й пропозиції; 

• формування сприятливого інвестиційного клімату; 

• підтримка перспективних конкурентоспроможних і високоприбуткових видів 

діяльності, розвиток малого і середнього бізнесу;  

• сприяння вдосконаленню технологічних процесів, спрямованих на розширення 

номенклатури та асортименту товарів на споживчому ринку.  

Обсяг обороту роздрібної торгівлі у січні-березні 2020 року склав 

11,6 млрд. грн.. (7 місце серед регіонів), що становить до відповідного періоду 2019 року у 

порівнянних цінах 114,8% (4 місце, по Україні – 110,6%). 

Індекс споживчих цін області у березні 2020 року по відношенню до грудня 2019 року 

склав 100,5% (9-12 місце серед регіонів, по Україні – 100,7%), у т.ч. на продукти харчування 

та безалкогольні напої – 100,2% (11-12 місце, по Україні – 100,5%). 

Істотним внутрішнім чинником, що впливає на загальний показник інфляції, є 

зростання цін на продукти харчування та безалкогольні напої, питома вага яких у структурі 

загального індексу складає 41,8%. Найбільше зросли в ціні овочі (на 8,8%), фрукти (на 8,1%), 

цукор (на 4,6%), макаронні вироби (на 2,1%). 

Підвищилися ціни (тарифи): у сфері охорони здоров’я – на 3,3%, на послуги зв’язку – 

на 2,4%, одяг та взуття – на 1,9%. 

Разом із тим, знизилась ціна на яйця (на 31%), олію соняшникову (на 3,8%), м’ясо (на 

2,3%), а також на транспорт (на 1,3%), товари та послуги відпочинку і культури (на 1,1%). 

Для посилення своїх позицій, утримання наявних та залучення нових клієнтів, 

збільшення власного прибутку та підвищення економіки держави кожне роздрібне 

підприємство повинно використовувати якомога більший комплекс заходів, а саме: 

• ефективне планування торговельного залу, засоби комунікативного та візуального 

мерчандайзингу (це комплекс заходів у торговельній точці, метою яких є підвищення попиту 

на продукцію); 

• покращення методів лояльності – для клієнтів, для посередників, для співробітників; 

• удосконалення заходів матеріальної та моральної мотивації для співробітників; 

• враховувати вимоги до форматів магазинів роздрібної мережі. 
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