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ПЕРЕДМОВА 

 
Сучасні зміни на внутрішньому ринку України обумовили 

виникнення нових принципів, методів організації, економічних аспектів 

здійснення торговельної діяльності. Економіка та організація торгівлі як 

навчальний курс є системою знань про закони, закономірності і правила 

взаємовідносин торговельних підприємств з іншими суб’єктами ринку. 

До кола вивчення питань даного курсу відносять, дослідження 

ринкового середовище господарювання торговельних підприємств, основ їх 

управління, організаційні структури, особливості функціонування роздрібної 

та оптової торгівлі, ведення посередницької діяльності в торгівлі. 

Приділяється увага питанням товарообороту торговельних підприємств, 

особливостям нормування товарних запасів, ресурсному потенціалу торгівлі 

та оцінки ефективності його використання. Даний курс розкриває структуру 

та класифікацію витрат обігу торговельного підприємства та формування 

показників результативності діяльності даних форм господарювання. 

Метою курсу є формування уявлення про економічні засади 

функціонування торговельного підприємства, оцінювання організації його 

діяльності, економічних ресурсів, результатів та ефективності 

функціонування. 

Завдання курсу: формування знань щодо сутності ринку товарів і послуг, 

ролі і значення торгівлі в національній економіці; особливостей організації 

діяльності торговельного підприємства та формування його економічних 

ресурсів; оволодіння методичними підходами до оцінювання економічних 

ресурсів торговельного підприємства, витрат, результатів та ефективності 

його діяльності. 

Предмет: є економічний механізм організації та функціонування 

торговельного підприємства, використання його ресурсного потенціалу з 

метою оптимізації економічних результатів торгівельної діяльності. 

В результаті вивчення освітньої компоненти здобувач повинен  
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знати: 

- сутність ринку товарів і послуг, роль і значення торгівлі в національній 

економіці; 

- економічну характеристику окремих видів торговельної діяльності; 

- основні напрямки його господарсько-фінансової діяльності; 

- організаційні структури торгівлі, види та форми торгівельної 

діяльності; 

- складові ресурсного потенціалу підприємства та шляхи його 

ефективного використання; 

-  особливості формування товарообороту підприємств оптової і 

роздрібної торгівлі; 

- механізм формування економічних результатів господарсько-

фінансової діяльності торговельного підприємства;  

- методичні підходи щодо оцінювання економічних ресурсів 

торговельного підприємства, витрат та результатів ефективності його 

діяльності;  

- шляхи підвищення ефективності господарської діяльності 

торговельного підприємства. 

вміти:  

- характеризувати поняття торгівлі, комерційного підприємництва, 

визначати види її діяльності; 

- аналізувати та прогнозувати торговельний оборот на внутрішньому та 

зовнішньому ринках, здійснювати моніторинг кон'юнктури споживчого 

ринку, факторів, що впливають на його формування; 

- характеризувати специфіку функціонування роздрібних та оптових 

торговельних підприємств, визначати функції та особливості посередницьких 

торговельних підприємств; 

- аналізувати та планувати обсяги діяльності; 
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- визначати необхідні ресурси та оцінювати результативність їх 

використання; 

- характеризувати товарні запаси та здійснювати їх нормування; 

- оцінювати та планувати витрати обігу торговельного підприємства та 

характеризувати раціональні напрями їх скорочення; 

- визначати показники результативності та ефективності діяльності 

торговельного підприємства, джерела їх підвищення; 

- визначати рівень конкурентоспроможності та характеризувати види 

ризиків і фактори впливу на торговельну діяльність. 

бути ознайомленими: з законодавчими актами України з проблем 

ефективної діяльності торговельних підприємств в ринкових умовах; з 

закордонним досвідом щодо форм і методів організації та торговельної 

діяльності підприємств в сучасних умовах.  
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