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Целью исследования является разработка направлений совершен-

ствования товарной стратегии предприятия на рынке кондитерских 
изделий.  В результате проведенного маркетингового исследования 
рынка кондитерских изделий Украины определено, что эффективным 
направлением совершенствования товарной стратегии предприятия 
является расширение ассортимента продукции. Для ЧАО «Киевская 
кондитерская фабрика «Рошен» предложено внедрение производства 
кондитерских изделий с пониженной массовой долей сахара путем 
замены сахара на стевиозид. Целями предлагаемой товарной страте-
гии являются: увеличение рыночной доли исследуемого предприятия 
на рынке кондитерских изделий Украины; расширение ассортимента 
кондитерских изделий; получение прибыли от реализации шоколада; 
формирование положительного имиджа предприятия. 

Общие инвестиции составляют 4500тис.грн; источниками их по-
крытия являются собственные средства предприятия. Расчет показа-
телей эффективности товарной стратегии ЧАО «Кондитерская фабри-
ка «Рошен», свидетельствует, об эффективности ее внедрения. Дис-
контированный период окупаемости составит 15,5 месяцев, чистая 
приведенная стоимость проекта 11167,5тис.грн. Последний показатель 
отражает высокий уровень положительных дисконтированных денеж-
ных поступлений, что свидетельствует о высокой прогнозируемой 
финансовой отдачи товарной стратегии. 
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